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jest mi niezmiernie mito, Ze moge podzieli¢ sie z Paristwem wynikami bardzo waznego badania,
ktorego sponsorem i wydawcq jest Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych PZU SA.

<

Szanowni Panstwo,

W ramach obchodzonego w tym roku jubileuszu 25-lecia TFI PZU SA oraz Roku Edukacji Ekonomicznej
postanowilismy wnikliwie zbadac¢ podejscie Polek do inwestowania. To nietatwe zadanie powierzylismy
dr hab. Katarzynie Sekscinskiej, ktora jest autorem niniejszego opracowania. Zalezato nam na tym,

aby poznac podejscie kobiet do Swiata inwestycji, ktory jest przewaznie postrzegany jako obszar bardziej
przystepny mezczyznom. Jak sie okazuje - zupetnie niestusznie.

Wiem, Zze samo przedstawienie wynikow badania nie moze by¢ celem samym w sobie.

Kobiety jasno wskazaty, Ze potrzebujg wiedzy, czesto podstawowej, podanej w prosty i przystepny sposob,
oraz wiekszego zaufania do osob, ktore im te wiedze przekazujq. Oczekujq tez czytelnych materiatow
informacyjnych.

Na przestrzeni tak wielu lat dziatalnosci TFI PZU SA, mamy swoje obserwacje dotyczgce zachowan,
obaw i przekonan kobiet. Wyciggniete z badania wnioski tylko potwierdzity stusznos¢ kierunku, ktory
od dawna obralismy i nieustannie rozwijamy. Tym kierunkiem jest edukacja, przejrzysta komunikacja
i nasza dostepnosc.

Bycie liderem w zarzgdzaniu programami, takimi jak PPK czy PPE, zapewnia nam nie tylko prestiz,

ale tez stanowi dla nas duze wyzwanie. To wtasnie podczas spotkan z naszymi klientami, szkolen

czy réznych inicjatyw - codziennie robimy wszystko, aby przekazywac naszq wiedze w sposob przystepny
i zrozumiaty. A to jeszcze nie wszystko - na podstawie potrzeb zgtoszonych przez kobiety bedziemy
uruchamiac kolejne inicjatywy edukacyjne, m.in. Akademie Finansow.

Niech to opracowanie bedzie pomocne wszystkim tym, ktorzy majg wptyw na postrzeganie swiata
inwestycji przez kobiety. Niech wzmocni dziatania wptywajgce na budowanie ich pewnosci siebie,
jako inwestorek, i pozwoli na rozwiniecie skrzydet, zgodnie z powiedzeniem, ze ,kropla drgzy skate”.

Z powazaniem

Fran S S

Prezes Zarzqdu TFI PZU SA

Rok Edukadji y
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Informacje o badaniu

Celem badania byto poznanie czynnikow ograniczajacych inwestowanie
wsrod kobiet, szczegolnie w zakresie:

 postaw i przekonan,

wtasnych doswiadczen,
e wiedzy,

* postrzegania siebie w porownaniu
do innych kobiet i mezczyzn,

wtasnych zasobow i barier.

Technika zbierania danych

¢ badanie iloSciowe przeprowadzono technikg CAWI (Computer Assisted
Web Interview) na Ogdlnopolskim Panelu Badawczym Ariadna.

Proba

* reprezentatywna ogoélnopolska préba 1068 dorostych, pracujacych Polek
w wieku od 18 do 64 lat.

Termin realizacji badania
* maj2024r.
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Charakterystyka
badanej proby



Socjodemograficzna
charakterystyka badanej proby

Wiek respondentow

od 18 do 64 lat;
$rednia: 40 lat (SD = 10)

Zatrudnienie

100%

80%

60%

40%

20%

0%

prowadze wtasna dziatalnos¢ gosp.

pracuje dorywczo od czasu do czasu

18%

9%

O

)

1% 4% 20

87%

M jestem na rencie/emeryturze

W ucze sie/studiuje

B zajmuje sie domem

B mam stata prace

N=1068

Wyksztatcenie
1% 404
33%
N=1068
62%

B podstawowe B zasadnicze

W Srednie wyzsze

Wielkos¢ miejsca zamieszkania

20% 27%

N=889
19%

11%

23%
| wies
B mate miasto do 20 tys. mieszk.
B Srednie miasto od 20 do 99 tys. mieszk.
duze miasto od 100 do 500 tys. mieszk.
wielkie miasto powyzej 500 tys. mieszk.
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Gtowne wnioskKi



Potencjat inwestycyjny Polek

Potencjat finansowy

* 47% Polek ocenia swoja sytuacje finansowa
jako ,raczej dobra”, a 25% jako ,dobra”.

* 45% kobiet deklaruje regularne oszczedzanie,
co pozwala zaktadac, ze przynajmniej czesé
z nich ma wyrobiony nawyk odktadania
Srodkow.

* 28% kobiet ma oszczednosci na poziomie
co najmniej potrocznych dochodéw.

* 23% ma oszczednosci na poziomie
3 - 6 miesiecznych pensji.
Sktonnosc do inwestowania

* 32% badanych kobiet przeznacza przynajmniej
czesc swoich srodkéw na inwestycje i niemal
wszystkie kobiety w tej grupie chciatyby
inwestowacd wiecej.

* 73% nieinwestujacych kobiet chciatoby zaczgé
inwestowac.

Doswiadczenie inwestycyjne

* 40% kobiet ma doswiadczenie w inwestowaniu
na rynku kapitatowym (przy uwzglednieniu
kryptowalut 46%).

* 449% Polek ma doswiadczenie w programach

dtugoterminowego oszczedzania (PPK, PPE itd.).

* Te dwie grupy w duzej mierze sie zazebiaja,
ale uwzglednione tacznie sktadaja sie na sume
50% Polek majacych doswiadczenie
inwestowania na rynku kapitatowym,
bezposrednio lub posrednio.

 Ponadto 76% kobiet ma doswiadczenia
korzystania z lokat i/lub kont
oszczednosciowych, co stanowi nierzadko
pierwszy krok do inwestowania.

¢ 15% badanych kobiet deklaruje posiadanie
rachunku maklerskiego, a 10% otwartego
rejestru TFI.

Potencjat kobiet do inwestowania
jest zatem wiekszy niz wynikatoby

to z odsetka Polek deklarujacych,

ze dzis inwestuja, cho warto pamietaé,
ze posiadanie doswiadczenia
inwestycyjnego moze bardzo utatwiac
ponowne wejscie w Swiat inwestycji, ale
takze byc potezna bariera, jesli
towarzyszy mu istotna strata kapitatu,
ktdra byta przyczyna rezygnacji

z tej formy wykorzystania kapitatu.

Co powstrzymuje Polki przed
inwestowaniem (na wieksza skale)?

* niewystarczajacy budzet (63% inwestorek,
51% nieinwestujacych),

* niewspierajgce postawy i przekonania
(32% inwestorek, 22% nieinwestujacych),

* oraz - jak wynika z dalszej czesci badania -
brak wystarczajacej wiedzy i umiejetnosci.




Strategie inwestycyjne Polek

* Polki preferuja inwestycje krotkoterminowe,
jednak wraz z doswiadczeniem inwestycyjnym,
ta preferencja zanika i rownie atrakcyjne
okazuje sie inwestowanie dtugoterminowe.

* Polki szukaja rozwiagzan inwestycyjnych, ktére
pozwola im powoli, systematycznie zblizac sie
do celu, bez nagtych, duzych skokdéw wartosci
portfela. Wybierajg bezpieczne aktywa, aby
nie stracic pieniedzy.

* 55% Polek widzi swoj portfel inwestycyjny
jako pozbawiony jednostek TFl oraz nowych
rozwigzan inwestycyjnych.

* Polki dostrzegaja wartos$¢ dywersyfikacji
portfela, co staje sie bardziej widoczne u 0séb,

ktore faktycznie inwestuja. Wolg kupowad
aktywa, gdy ich cena rosnie, a sprzedawac,
gdy tylko cena zaczyna spadac, cho¢

- w kontekscie sprzedazy - posiadanie
doswiadczenia inwestycyjnego czyni nieco
bardziej preferowanym przetrzymanie przez
chwile aktywow ze strata (55% trzymajacych
vs. 45% sprzedajacych natychmiast).

Potowa kobiet preferuje korzystanie z ustug
doradcy finansowego niz podejmowanie
samodzielnych decyzji, przy czym preferencja
ta spada do poziomu 42% u 0séb dzi$
inwestujacych.

Wiedza inwestycyjna Polek

* 52% nieinwestujacych kobiet deklaruje brak
wiedzy w zakresie inwestowania, kolejne 34%
wskazuje, ze ich wiedza jest podstawowa.

» Potowa inwestujacych kobiet deklaruje
€0 najwyzej podstawowa wiedze z zakresu
inwestowania, a tylko 52% niewielkie
umiejetnosci w tym zakresie.

» W tescie (naprawde) podstawowej wiedzy,
inwestorki osiggaja przecietnie wynik 58%
poprawnych odpowiedzi, zas nieinwestujace
Polki 37%.

o Zatem nie tylko subiektywnie, ale takze

obiektywnie oceniana wiedza inwestycyjna
Polek jest niezadowalajaca i wskazuje na duza
potrzebe edukacji finansowej kobiet w zakresie
inwestowania, szczegdlnie biorgc pod uwage,
Ze to wtasnie brak odpowiedniej wiedzy

jest wskazywany przez kobiety jako wazny
czynnik blokujacy je przed inwestowaniem.
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Swiadomo$¢ instrumentdw finansowych

» Ryzykownos¢ i zyskownosé poszczegdlnych
instrumentdw finansowych szacowana jest
na podobnym poziomie przez kobiety
inwestujace i nieinwestujace.

* Najbardziej ryzykowne i najbardziej zyskowne
wydaja sie im inwestycje w kryptowaluty,
na drugim miejscu sa akcje, ktére jednak
wydaja sie tylko nieco bardziej ryzykowne
niz plasowane na tym samym poziomie ryzyka
fundusze inwestycyjne, opcje, kontrakty
terminowe i ETF-y.

e Poza kryptowalutami i akcjami, pozostate

aktywa wydaja sie Polkom jako zyskowne
na zblizonym poziomie. Z delikatng przewaga
ETF-6w nad obligacjami skarbowymi.

* Taka klasyfikacja zaskakuje w kontekscie
ETF-6w oraz jednostek TFli sktania do
zastanowienia sie nad sposobem efektywnej
komunikacji na temat tych instrumentow.

Postrzeganie inwestowania

* Inwestowanie jawi sie wiekszosci kobiet jako
ciekawe, ale trudne. Wiekszos¢ kobiet
niemajacych doswiadczen inwestycyjnych
zaktada, ze inwestowanie jest zawsze obarczone
duzym ryzykiem straty. Przekonanie to podziela
47% inwestujacych i 64% nieinwestujacych
Polek.

e Mniej wiecej co trzecia Polka uwaza,
ze inwestowanie jest dla wybranych,
w szczegoblnosci ekspertow (w grupie
nieinwestujacych kobiet uwaza tak 49%,
w grupie inwestujacych tylko 29%)
i bogatych (taki sam odsetek inwestujacych
i nieinwestujacych kobiet jest tego zdania).

» Wiekszos$¢ Polek uwaza, ze kobiety rdznig sie
od mezczyzn w niektdrych kwestiach
zwigzanych z inwestowaniem, ale nie powinny
inwestowac inaczej niz mezczyzni. Niemal
wszystkie Polki uwazaja, ze inwestowanie
jest rozwigzaniem w takim samym stopniu
dla mezczyzn, jak dla kobiet.




Kobiety inwestorki vs. mezczyzni inwestorzy

» Okoto 70% kobiet uwaza, ze kobiety i mezczyzni
maja podobne szanse na sukces
w inwestowaniu i s w inwestowaniu
rownie dobrzy.

» Wiekszos$¢ Polek przypisuje mezczyznom wyzszy
poziom akceptowanego ryzyka, a potowa
wskazuje na wiekszg koncentracje na zyskach
(a nie stratach) mezczyzn niz kobiet. Ponadto
ponad 40% kobiet uwaza, ze to mezczyzni s

bardziej spontaniczni w decyzjach
inwestycyjnych i tatwiej im przychodzi
podejmowanie ich ,na chtodno”.

» Kobiety postrzegane sa przez Polki czesto

jako bardziej skoncentrowane na stratach

niz mezczyzni, racjonalne w swoich decyzjach

i motywowane przede wszystkim préba ochrony
kapitatu (a nie zyskami).

Inwestowanie moje, innych kobiet

| mezczyzn

» Wiekszos$¢ kobiet uwaza, ze ich predyspozycje,
istotne w kontekscie inwestowania sa,
na zblizonym poziomie do innych kobiet
i mezczyzn.

e Mniej wiecej co trzecia Polka uwaza, ze inne
kobiety majg wiekszg szanse na sukces
w inwestowaniu, bo sg w tym temacie lepsze,
maja wiekszg wiedze i lepsze, naturalne
predyspozycje, preferujg bardziej agresywne
strategie inwestowania, sg spontaniczne i lepiej
radza sobie zemocjami zwigzanymi
zinwestowaniem (i ewentualnym
doswiadczeniem straty). Warto jednak
zauwazyc, ze takie wnioski dotycza
zdecydowanie czesciej kobiet, ktore
nie inwestuja, niz inwestujacych.

* 35% - 50% Polek uwaza, ze mezczyzni maja od
nich wieksza wiedze inwestycyjna, akceptuja
wyzszy poziom ryzyka, sa skoncentrowani na
zyskach, dziatajg bardziej spontanicznie i czerpia
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wieksza przyjemnos¢ z inwestowania. Przy czym
zaleznosci te sa bardziej widoczne w grupie
nieinwestujacych niz inwestujacych kobiet.

W kontekscie poziomu wiedzy i intuicji
dotyczacej inwestowania, inwestorki sa bardziej
krytyczne w ocenie siebie, gdy poréwnuja sie

z innymi kobietami niz mezczyznami.

W przypadku kobiet, ktore nie inwestuja,
bardziej niekorzystne poréwnania generowane
sg w zestawieniu z mezczyznami niz z kobietami.

W kontekscie akceptacji ryzyka, motywowania
zyskami, przyjemnosci z inwestowania

i odnoszenia sukcesow inwestycyjnych, zarébwno
inwestorki, jak i kobiety, ktore nie inwestuja,
lepiej sie oceniajg w poréwnaniach z kobietami
niz z mezczyznami.




Cechy skutecznej inwestorki

» W kontekscie czterech cech najczesciej
uznawanych przez Polki za kluczowe do bycia
skuteczng inwestorka, zaréwno wsrod
inwestorek, jak i nie inwestorek, samoocena
umiejetnosci analitycznych, odpornosc na stres
i wiedza inwestycyjna sg nizsze niz przecietna
ocena wszystkich pozostatych 16 analizowanych
cech, potencjalnie zwigzanych ze skutecznym
inwestowaniem, za$ intuicja oceniana jest wyzej
niz przecietna warto$¢ przypisywana wszystkim
cechom. Polki moga wiec czud site we wtasnej
intuicji, ale ocena na pozostatych trzech
kluczowych wymiarach nie sprzyja mocnej
samoocenie w kontekscie inwestowania.

o W kontekscie poréwnan z innymi osobami,
nieinwestujace Polki oceniaja swoje
umiejetnosci analityczne, wiedze inwestycyjna
i odpornos¢ na stres nizej niz analogiczne cechy
u innych kobiet i u mezczyzn, inwestorki zas
oceniaja siebie nizej niz mezczyzn,
ale porownywalnie do innych kobiet.

Zdaniem Polek, najwazniejsze cechy skutecznej inwestorki to:

» umiejetnosci analityczne (40%),
* rozlegta wiedza w zakresie inwestowania (36%),
e dobraintuicja (23%),

 odpornosé na stres (21%).
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» W kontekscie intuicji, zarébwno inwestorki,
jak i kobiety, ktére nie inwestuja, uwazaja,
ze ich intuicja jest stabsza niz innych kobiet,
jednak w poréwnaniu z mezczyznami inwestorki
oceniaja sie wyzej, a nieinwestujace Polki
na réwni z mezczyznami.

* Niezaleznie od analizowanej cechy przydatnej

przy inwestowaniu, to inwestorki oceniaja siebie
wyzej niz kobiety, ktore nie inwestuja.




Postrzeganie siebie w poréwnaniu
z cechami innych kobiet i mezczyzn

* Kobiety, ktore nie inwestuja, sa zdecydowanie
bardziej krytyczne wobec siebie w poréwnaniu
zinnymi kobietami niz inwestorki.

* Polki, ktdre nie inwestuja, oceniaja siebie nizej
niz inne kobiety w odniesieniu do cech
opisujacych postrzeganie siebie oraz pewno$é
siebie i swoich pogladdéw, wiedze i umiejetnosci,
odpornosé na stres i radzenie sobie z nim,
podczas gdy inwestorki uznaja, ze nie odbiegaja
poziomem tych cech od innych kobiet.

» W kontekscie poréwnan z mezczyznami zaréwno
inwestorki, jak i nieinwestorki oceniaja sie od
nich nizej w zakresie postrzegania siebie oraz
pewnosci siebie
i swoich przewidywan, nizej oceniaja swoj3
wiedze i umiejetnosci, odpornosc na stres
i radzenie sobie z nim.

Nieinwestujace Polki oceniaja siebie gorzej

od innych kobiet i mezczyzn w kontekscie
znakomitej wiekszosci cech, ktére mogg byc
cennym zasobem podczas inwestowania.
Inwestorki natomiast dokonujg niekorzystnych
poréwnan z mezczyznami, ale w wiekszosci
przypadkow oceniaja siebie i inne kobiety

na zblizonym poziomie.

Otwartym zostaje pytanie - czy to przekonanie,
ze jestem tak dobra jak inne kobiety,
determinuje zostanie inwestorka, czy tez
doswiadczenie inwestycyjne sprawia, ze kobiety
wyzej oceniajg wtasne cechy, ktdre w tym
kontekscie sg przydatne.




Czynniki zniechecajgce do inwestowania

Czynnikami najczesciej wskazywanymi
przez Polki jako zniechecajace do
inwestowania zarowno w grupie kobiet

inwestujacych, jak i nieinwestujacych, sa:

» Obawa przed mozliwoscig straty pieniedzy
i ryzyko inwestycyjne.

* Niewystarczajaca wiedza na temat
inwestowania (cho¢ mniej niz 1% badanych
wskazata trudnos¢ inwestowania jako czynnik
zniechecajacy).

* Brak poczucia wtasnej stabilnosci finansowe;j
i niewystarczajacy poziom oszczednosci.

e Przekonania dotyczace traktowania
inwestowania jako rozwigzania dla bogatych.

* Podatki od zyskow z inwestycji.

Obawy dotyczace ryzyka inwestycyjnego,
niewystarczajacej wiedzy oraz odnoszace sie
do niewystarczajgco dobrej sytuacji finansowej
dotycza wyraznie czesciej kobiet, ktore

nie inwestuja niz inwestujacych.

Obawy zwigzane ze stereotypami rdl,
postrzeganiem kobiet w inwestowaniu,
bycia oceniang i niesprzyjajacymi opiniami
otoczenia, czesciej dotycza inwestujacych
niz nieinwestujacych kobiet.

Czego potrzebuja Polki?

Tylko 16% Polek jednoznacznie odrzuca mozliwosc inwestowania w przysztosci.

Aby zaczac inwestowac, Polki
potrzebuja:

* Wiedzy - pogtebionej, ale podanej w prosty

i przystepny sposob przez instytucje finansowe

(w formie materiatow i rozmoéw z klientem).

* Pieniedzy - zarabiac wiecej, lub zacisnac pasa
i wydawac mniej.

* Poprawy zaufania - do instytucji finansowych,
doradcow finansowych i inwestycyjnych,
rzadzacych i politykow, domdéw maklerskich
i maklerdéw.

* Widzienia wiekszego sensu w inwestowaniu
(rozumianego jako proporcja zysku i ryzyka),
co taczy sie z obnizeniem podatku od zyskéow
kapitatowych.
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Aby mocniej wierzy¢ we wtasne
kompetencje inwestycyjne,
Polki potrzebuja:

» Wiedzy - merytorycznej (przez szkolenia, kursy
i spotkania z inwestorkami).

* Umiejetnosci i doswiadczenia (przez ¢wiczenia
»nasucho” na platformach demonstracyjnych).

* Wiary w siebie i w sukces (przez inspirujace
spotkania z inwestorkami, przynaleznosé
do grup zrzeszajacych kobiety interesujace sie
inwestowaniem, szkolenia i warsztaty
podnoszace wiare w siebie, wsparcie ze strony
najblizszego otoczenia, przekazy medialne
i kampanie edukacyjne/ informacyjne na temat
kompetencji kobiet.

Y
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Portret polskiej inwestorki

* Inwestuje odczuwajac przy tym zaréwno
przyjemne, jak i negatywne emocje.

« Chciataby inwestowac wiecej, ale blokuje
ja ograniczenie budzetowe (przede wszystkim),
potrzeba pogtebienia wiedzy i niesprzyjajace
mysli w gtowie (postawy i przekonania).

« Szuka wzglednie bezpiecznych rozwiazan,
przedktadajac ochrone kapitatu nad jego
potencjalny (ryzykowny) wzrost.

* Jej wiedza inwestycyjna jest istotnie wyzsza
niz kobiet, ktore nie inwestuja, ale nadal
wyraznie odbiega od pozadanego poziomu.
Inwestorka zdaje sie by¢ tego Swiadoma.

e Ocenia swoje cechy wyzej niz czynia to
nieinwestujace kobiety, a szacujac poziom
cech i umiejetnosci innych kobiet, wskazuje
wartosci zblizone do tych, ktérymi opisuje siebie,
ale poréwnujac sie z mezczyznami jest krytyczna
i ocenia sie nizej w odniesieniu
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do kluczowych kompetencji i cech w kontekscie
inwestowania.

* Czesto postrzega mezczyzn m.in. jako lepiej
inwestujacych, majacych wiekszg szanse
na sukces, mniej wrazliwych emocjonalnie,
akceptujacych wyzszy poziom ryzyka, majacych
silniejszag samoocene i pewnos¢ siebie.

W kontekscie wymienianych przez inwestorke
najwazniejszych cech inwestora, uwaza,

ze mezczyzni i inne kobiety maja od niej
bardziej rozlegta wiedze, a mezczyzni maja
takze lepsze od niej umiejetnosci analityczne
i wieksza odpornosc na stres. Jednoczesnie
inwestorka zaktada, ze jej intuicja jest rownie
dobra jak innych kobiet i lepsza niz mezczyzn.

Bardziej niz nieinwestujgce Polki ma obawy
wynikajace ze stereotypowych rol
spotecznych i postrzegania kobiet.
Obawia sie, ze zostanie negatywnie
oceniona przez innych.

D



Portret polskiej (wcigz jeszcze)
nieinwestorki

« Chciataby inwestowad, ale blokuje * Czesto postrzega mezczyzn m.in. jako lepiej
ja ograniczenie budzetowe (przede wszystkim), inwestujacych, majacych wiekszg szanse
potrzeba pogtebienia wiedzy na sukces, mniej wrazliwych emocjonalnie,

i niesprzyjajace mysli w gtowie (postawy akceptujacych wyzszy poziom ryzyka, majacych
i przekonania). silniejszg samoocene i pewnos¢ siebie.

* Chciataby inwestowac krotkoterminowo, » W kontekscie wymienianych przez nieinwestorke
w aktywa od lat dostepne na rynku, najwazniejszych cech inwestora, uwaza,
wybierajac sposrod wzglednie bezpiecznych ze mezczyznii inne kobiety maja od niej
rozwiazan, przedktadajac ochrone kapitatu bardziej rozlegta wiedze, lepsze umiejetnosci
nad jego potencjalny (ryzykowny) wzrost. analityczne i wieksza odpornosc na stres.

Jednoczesnie inwestorka zaktada, ze jej intuicja
jest rownie dobra jak innych mezczyzn,
ale stabsza niz innych kobiet.

e Zardwno subiektywnie oceniana,

jak i obiektywna wiedza nie-inwestorki

na temat instrumentow finansowych

i inwestowania jest niewielka. e Bardziej niz inwestujace Polki ma obawy

Nieinwestorka zdaje sie byc tego Swiadoma. wynikajace z niewystarczajacej wiedzy
oraz odnoszace sie do niewystarczajaco
dobrej sytuacji finansowej, mniej zas
obawia sie stereotypowych rél spotecznych
i postrzegania kobiet, rzadziej tez boi sie, ze
zostanie negatywnie oceniona przez innych.

Y

* Nieinwestorka ocenia swoje cechy,
potencjalnie wazne w kontekscie
inwestowania, gorzej niz analogiczne cechy
innych kobiet i mezczyzn, jej samoocena tych
cech jest tez istotnie nizsza niz samoocena
dokonywana przez inwestorki.
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Jest to informacja reklamowa.

Materiat zostat opracowany na zlecenie TFI PZU SA. Wszelkie informacje zawarte w niniejszym
badaniu pochodza ze zrédet wtasnych Autorki lub TFI PZU SA. Nie istnieje gwarancja, iz sg one
wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan faktyczny. TFI PZU SA nie moze zagwarantowad
poprawnosci i kompletnosci informacji zawartych w niniejszym materiale i nie ponosi zadnej
odpowiedzialnosci za szkody powstate w wyniku jego wykorzystania niezgodnie z jej
przeznaczeniem. TFI PZU SA nie ponosi odpowiedzialnosci za decyzje inwestycyjne osdb, ktére
zapoznaty sie z niniejszym materiatem.

Wszelkie opinie i oceny wyrazane w niniejszym materiale sg opiniami i ocenami Autorki lub TFI PZU
SA, bedacymi wyrazem najlepszej wiedzy popartej informacjami z kompetentnych rynkowych zrédet,
obowiazujacymi w chwili jego sporzadzania. Moga one podlegac zmianie w kazdym momencie, bez
uprzedniego powiadomienia.

Prawa autorskie do niniejszego materiatu przystuguja TFI PZU SA. W przypadku powotywania
sie na informacje zamieszczone w niniejszym materiale niezbednym jest wskazanie zrodta
pochodzenia tych informacji (TFI PZU SA), a w szczegdlnosci wskazanie, ze badanie, zostato
przeprowadzone na zlecenie TFl PZU SA przez Autorke.

Inwestycje w przez TFI PZU SA oraz ich ryzyku inwestycyjnym znajdziesz w prospektach
informacyjnych oraz dokumentach kluczowych informacji, dostepnych na in.pzu.pl. Fundusze
inwestycyjne zarzadzane przez TFI PZU SA ani TFI PZU SA nie gwarantuja, ze zrealizujesz zatozony cel
inwestycyjny lub uzyskasz okreslony wynik inwestycyjny.

TFI PZU SA podlega nadzorowi Komisji Nadzoru Finansowego.

Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych PZU Spétka Akcyjna, Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy, KRS: 0000019102, NIP 527-22-28-027, kapitat zaktadowy:
15013 000 zt wptacony w catosci, Rondo Ignacego Daszynskiego 4, 00-843 Warszawa.
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Psycholog i ekonomistka.
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